§1 Definicje:
Uzyte w Regulaminie pojecia oznaczaja:

1. Klient - osoba fizyczna, posiadajagca petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych, a takze osoba
prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, jezeli na podstawie
odrebnych przepiséw posiada zdolno$¢ do czynnosci prawnych;

2. Konsument - osoba fizyczna, posiadajaca petna zdolnos¢ do czynnosci prawnych, sktadajaca
zamoéwienie w sklepie niezwigzane bezposrednio z jej dziatalnoscig gospodarcza lub zawodowa.

3. Regulamin - niniejszy regulamin swiadczenia ustug droga elektroniczng w ramach sklepu
internetowego mag-complex.pl

4. SKlep- serwis internetowy dostepny pod adresem mag-complex.pl za posrednictwem ktérego
Klient moze w szczegdlnosci sktada¢ Zamowienia

5. Produkt - produkty prezentowane w Sklepie Internetowym;

6. Umowa sprzedazy- umowa sprzedazy Produktéw w rozumieniu Kodeksu Cywilnego, zawarta
pomiedzy MAG-COMPLEX Radostaw Jachimowski, a Klientem, zawierana z wykorzystaniem
serwisu internetowego Sklepu

7. Zamowienie - oswiadczenie woli Klienta, zmierzajace bezposrednio do zawarcia umowy
sprzedazy, okreslajace w szczegolnosci rodzaj i liczbe Produktéw.

§2. Postanowienia og6lne

1. Regulamin zawiera zasady funkcjonowania Sklepu Internetowego, dziatajgcego pod adresem
mag-complex.pl, w tym zasady dokonywania zaméwien przez Klientéw.

2. Sklep internetowy, dziatajacy pod adresem mag-complex.pl, prowadzony jest przez MAG-
COMPLEX Radostaw Jachimowski, ul. Mickiewicza 14A/1, 83-130 Pelplin, NIP: 9580454017,
REGON: 220880798 .

3. Sprzedawca udostepnia niniejszy Regulamin w formacie PDF umozliwiajgcym jego zapisanie na
trwatym nosniku na urzadzeniu Klienta.

4. Zapisy regulaminu obejmujg wszystkie stosunki prawne wynikajgce z umoéw sprzedazy
pomiedzy MAG-COMPLEX Radostaw Jachimowski, zwany dalej Sprzedawca, a podmiotem
nabywajgcym od niej produkty, zwanym dalej Klientem realizowanych na zasadzie sprzedazy
wysytkowej (poprzez sklep internetowy).

5. Stosunki umowne w wyzej wymienionym zakresie opieraja sie na niniejszych warunkach, o ile
umowa sprzedazy lub dostawy nie stanowi inaczej.

6. Wszelkie zmiany i uzupetnienia niniejszych Warunkéw wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci. Niewaznos¢ jednego postanowienia niniejszych Warunkéw nie powoduje
niewaznosci pozostatych postanowien. Wszelkie spory miedzy stronami mogace wynikng¢ z uméw
zawartych na podstawie niniejszych Ogdélnych Warunkéw Sprzedazy, rozstrzyga¢ bedzie sad
witasciwy rzeczowo dla siedziby Sprzedawcy.



7. Adres do korespondencji: Mag-Complex Radostaw Jachimowski ul. Mickiewicza 14A/1, 83-130 Pelplin
tel. : +48 533 451 444 e-mail: sklep@mag-complex.pl

§3. Zasady korzystania ze Sklepu Internetowego
1. Warunkiem rozpoczecia korzystania ze Sklepu internetowego jest rejestracja w jego ramach.

2. Rejestracja nastepuje poprzez wypetnienie i zaakceptowanie formularza rejestracyjnego,
udostepnianego na jednej ze stron Sklepu.

3. Warunkiem rejestracji jest wyrazenie zgody na tre$¢ Regulaminu oraz podanie danych
osobowych oznaczonych jako obowigzkowe.

4. W celu zapewnienia bezpieczenstwa przekazu komunikatéw i danych w zwigzku ze
Swiadczonymi w ramach Witryny ustugami, Sklep internetowy podejmuje srodki techniczne i
organizacyjne odpowiednie do stopnia zagrozenia bezpieczenstwa swiadczonych ustug, w
szczegoblnosci srodki stuzace zapobieganiu pozyskiwania i modyfikacji przez osoby nieuprawnione
danych osobowych przesytanych w Internecie.

5. Klient zobowigzany jest w szczegdlnosci do:

a) niedostarczania i nieprzekazywania tresci zabronionych przez przepisy prawa, np. tresci
propagujacych przemoc, zniestawiajgcych lub naruszajacych dobra osobiste i inne prawa oséb
trzecich,

b) korzystania ze Sklepu internetowego w sposdb nie zaktdcajacy jego funkcjonowania, w
szczegolnosci poprzez uzycie okreslonego oprogramowania lub urzadzen,

c¢) niepodejmowania dziatan takich jak: rozsytanie lub umieszczanie w ramach Sklepu
internetowego niezamowionej informacji handlowej (spam),

d) korzystania ze Sklepu internetowego w sposéb nieucigzliwy dla innych klientéw oraz dla MAG-
COMPLEX Radostaw Jachimowski,

e) korzystania z wszelkich tresci zamieszczonych w ramach Sklepu internetowego jedynie w
zakresie wtasnego uzytku osobistego,

f) korzystania ze Sklepu internetowego w sposdb zgodny z przepisami obowigzujgcego na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej prawa, postanowieniami Regulaminu, a takze z ogélnymi
zasadami korzystania z sieci Internet.

§4. Oferta cenowa
1. Oferta cenowa uwzgledniajgca promocje dotyczy wytacznie sprzedazy wysytkowej realizowanej
na podstawie niniejszych Ogdlnych Warunkéw Sprzedazy wysytkowej MAG-COMPLEX Radostaw

Jachimowski

2. Wszystkie podane w ofercie ceny sg cenami w ztotych polskich i przedstawione sg w cenie
netto (bez podatku VAT). Cena nie uwzglednia Kosztéw dostawy Produktu do Miejsca dostawy.

3. Sprzedawca zastrzega mozliwo$¢ waloryzacji ceny obowigzujgcej w momencie dostawy
zamoéwionego towaru w przypadku zmian stawek celnych i podatkowych, wahan kurséw walut,



gwattownych wzrostéw cen paliw i surowcéw, po uprzednim przestaniu zmian warunkow realizacji
zamoéwienia Kupujacemu.

4. Sprzedawca zastrzega mozliwos¢ zmiany ceny w przypadku, gdy Kupujacy dokonat zmian
warunkéw zamoéwienia po przyjeciu zobowigzania (np. terminu dostawy, miejsca dostawy,
wyposazenia, itp.).

§5. Zamowienie
1. Klient moze ztozy¢ zamdwienie w Sklepie, korzystajac z jednej z nastepujacych opcji:

a) Poprzez strone internetowa Sklepu: www.mag-complex.pl

b) Poprzez wystanie zamowienia za posrednictwem poczty e-mail na adres mailowy
Sprzedawcy: sekretariat@mag-complex.pl

c) Telefonicznie pod numerem telefonu: 58 535 16 96, 533 451 444, 505 551 404

2. Ztozenie zamdwienia poprzez strone internetowg sklepu mozliwe jest po:

a) dokonaniu wyboru zamawianych Produktéw (dodanie Produktéw do ,koszyka”);
b) wypetnieniu formularza rejestracyjnego (rejestracja)
c) zapoznaniu sie i akceptacji Regulaminu.

3. Zambwienie ztozone w formie mailowej lub telefonicznej powinno zawiera¢ nastepujace dane:
imie i nazwisko Klienta, miejsce zamieszkania, Miejsce dostawy, nazwe Produktu, numer Produktu,
ilo$¢ sztuk, cene Produktu, forme ptatnosci, NIP (w przypadku firm). W przypadku podmiotéw
gospodarczych rowniez nazwe firmy oraz dane adresowe.

4. Termin realizacji zamoéwienia jest okreslony przy opisie produktu. W przypadku zmiany przez
Sprzedawce terminu realizacji zaméwienia w stosunku do podanego w ofercie, Sprzedawca
powiadomi Kupujgcego o doktadnym terminie realizacji w potwierdzeniu zaméwienia. W
przypadku braku pisemnej rezygnacji z zamowienia przez Kupujgcego w ciggu kolejnych 3 dni
roboczych od momentu wystania potwierdzenia zaméwienia przyjmuje sie, ze zamdwienie podlega
realizacji.

5. Sprzedawca zastrzega mozliwo$¢ odmowy realizacji zamoéwienia w przypadku wyczerpania
zapasow lub nieprzewidzianych zmian w ofercie. Sprzedawca powiadomi o tym fakcie Kupujacego
w ciagu 3 dni roboczych od momentu ztozenia zaméwienia. Jezeli istnieja przeszkody obiektywne
uniemozliwiajace realizacje zamoéwienia powodowane sitg wyzszg, Sprzedawca zastrzega sobie
mozliwos¢ realizacji zaméwienia w uzgodnionym przez strony terminie pdzniejszym lub
odstgpienie od umowy bez roszczen ze strony Kupujgcego.

6. Produkt uwaza sie za wydany Kupujacemu w momencie przeniesienia prawa do rozporzadzania
towarem jak wtasciciel. Kupujacy lub podmiot przez niego wskazany w zamdwieniu jest
zobowigzany do potwierdzenia odbioru zamoéwionego towaru czytelnym podpisem oraz w
przypadku kiedy Klient jest osobg prawng dodatkowo pieczatka firmowa.

§6. Metody ptatnosci
1. Klient ma mozliwo$¢ wyboru formy ptatnosci sposréd nastepujacych form:
a) przelewem - po otrzymaniu faktury proforma (przedptata)

b) przy odbiorze (za pobraniem)
c) karta kredytowa lub e-przelewem



§7. Dostawa towaru - koszty dostawy

1. Zaméwione produkty, dostarczane sg na adres dostawy wskazany przez Klienta, bedacy
adresem pocztowym na terenie Polski.

2. Wytadunek produktu z pojazdu oraz pozostate czynnosci z tym zwigzane (jak np. wniesienie do
budynku, usuniecie opakowan itp.) nalezg do obowigzkéw Klienta.

3. Kupujacy ma obowiagzek ilosciowego i jakoSciowego sprawdzenia dostarczonego towaru w
momencie dostawy i w obecnosci PrzewozZnika. W przypadku stwierdzenia brakéw ilosciowych lub
uszkodzen transportowych Kupujgcy ma obowigzek sporzadzenia protokotu niezgodnosci w
obecnosci Przewoznika i bezzwtocznego powiadomienia Sprzedawcy. Protokét spisany
bezposrednio przy dostawie jest gwarancjg bezproblemowego dochodzenia roszczen. Na
protokole nalezy zaznaczy¢ nawet najmniejsze uszkodzenia opakowania zewnetrznego. W
przypadku braku odpowiedniej adnotacji ryzyko ujawnienia brakéw ilosciowych lub uszkodzen
przechodzi na Kupujacego. Niemozliwe do stwierdzenia przy odbiorze szkody powinny by¢
zgtaszone Sprzedawcy pisemnie najpézniej do 2 dni roboczych od dostawy towaru.

4. Odbidr towaru mozliwy jest przez Kupujacego lub upowaznionego na pismie przedstawiciela
Kupujacego. Obowigzkiem osoby odbierajacej jest czytelne podpisanie dokumentu dostawy przy
odbiorze towaru. Dokumentem takim jest zamiennie: dokument dostawy WZ, protokét zdawczo-
odbiorczy, specyfikacja badz list przewozowy. Ztozony podpis powinien by¢ opatrzony data,
pieczatka imienng oraz pieczatka firmowa Kupujacego. W przypadku braku pieczatki, ztozony
podpis w postaci imienia i nazwiska osoby odbierajagcej towar, musi by¢ czytelny. Osoba wydajaca
towar ma prawo poprosi¢ osobe odbierajacg zamowienie o okazanie dokumentu
poswiadczajgcego tozsamosc w celu weryfikacji danych.

5. Koszt dostawy podany jest na stronie internetowej Sklepu i kazdorazowo obliczany jest przy
wyborze przez Klienta Produktow i dodaniu ich do Koszyka. Koszt dostawy ustalany jest w
zaleznosci od lokalizacji Klienta.

6. Sprzedawca zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany kosztéw dostawy dla produktéw znajdujacych
sie w okresowych promocjach. Sprzedawca zobowigzany jest poinformowac o tym Klienta w
warunkach promociji.

§8. Fakturowanie sprzedazy

1. Fakturowanie sprzedazy odbywac sie bedzie zgodnie z obowigzujgcymi przepisami. Faktura
dotaczona jest do towaru lub wysytana poczta na adres wskazany przez Klienta.

2. Sprzedawca zastrzega sobie prawo do pobrania przedptaty. Wptyw przedptaty na konto
Sprzedawcy powoduje uruchomienie zlecenia na wykonanie artykutéw w wersji specjalnej,
pozakatalogowych.

3. W przypadku rezygnacji przez Klienta z zaméwienia artykutéw w wersji specjalnej,
pozakatalogowych, Klient pokrywa koszty administracyjno-magazynowe poniesione przez
Sprzedawce w wysokosci do 30% wartosci zamodwienia.

§9. Zwrot/ wymiana towaru

1. Klient, ktéry nie jest Konsumentem moze tylko i wytacznie za zgoda Sprzedawcy dokonad
zwrotu/wymiany dostarczonego towaru w ciggu 3 dni roboczych od momentu odbioru towaru,
pod warunkiem, ze:



e produkt nie byt uzytkowany i nie nosi sladéw uzytkowania,

e produkt jest w petni warto$ciowy, nieuszkodzony,

e produkt nie jest wersja specjalng, pozakatalogowa.
W przypadku zwrotu/wymiany towaru Sprzedawca zastrzega sobie mozliwos$¢ potracenia do 30%
wartosci brutto przedmiotu zamoéwienia. Koszty dostawy zwracanego/wymienianego towaru
ponosi Kupujacy.

W przypadku rezygnacji z zaméwienia z przyczyn nielezacych po stronie Sprzedajacego,
Kupujacy zostanie obcigzony karg umowng w wysokosci 30% wartosci brutto przedmiotu
zamowienia. Jesli produkt zostat wystany do Kupujacego to Sprzedawca zastrzega sobie
mozliwos¢ potracenia kosztow dostawy.

2. Klient, bedacy Konsumentem zgodnie z Ustawg z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta
moze w terminie 14 dni odstapi¢ od Umowy Sprzedazy bez podawania przyczyny i bez ponoszenia
kosztow, z wyjatkiem kosztow okreslonych w art. 33, art. 34 Ustawy o prawach konsumenta.
Prawo odstapienia od umowy przystuguje z zastrzezeniem art. 38 Ustawy o prawach konsumenta.

3. Do zachowania terminu odstapienia konsumenta od Umowy Sprzedazy wystarczy wystanie
os$wiadczenia przed uptywem terminu. (wkrétce do pobrania)

4. W przypadku odstgpienia od umowy przez Konsumenta, na zasadzie wskazanej w ust. 2,
zaréwno Sprzedawca, jak i Klient bedacy Konsumentem sg zobowigzani do zwrotu wszystkiego, co
otrzymali od drugiej strony na mocy zawartej umowy.

Zwracany produkt nalezy wystaé na adres: MAG-COMPLEX ul. Mickiewicza 14A/1, 83-130 Pelplin
§10. Reklamacje wad Produktéw
1. SPRZEDAWCA przestrzega obowigzku dostarczania Produktéw bez wad.

2. SPRZEDAWCA moze udzieli¢ Klientowi pisemnej gwarancji. Jezeli w ofercie okres gwarancyjny
dla wybranych produktéw nie zostat wydtuzony przyjmuje sie, ze gwarancja zostata udzielona na
okres 12 miesiecy.

Gwarancja rozpoczyna sie w momencie dostarczenia towaru i objete sg nig wytacznie wady
fabryczne tkwigce w towarze sprzedanym.

Gwarancja obowigzuje na terenie Polski.

Sprzedawca zobowiazuje sie do usuniecia wady fizycznej lub dostarczenia towaru wolnego od
wad, o ile Klient powiadomit Sprzedawce pisemnie, w terminie udzielonej gwarancji, o ujawnieniu
sie wady. Wybor sposobu usuniecia wady nalezy do Gwaranta. Dostarczenie uszkodzonego
towaru do naprawy odbywa sie zgodnie z zapisem w dokumencie gwarancyjnym lub w sposéb
uzgodniony ze Sprzedawca.

Naprawa lub wymiana towaru na wolny od wad nastgpi w najkrétszym mozliwym terminie. Okres
gwarangcji zostaje przedtuzony o czas przebywania towaru w naprawie i liczy sie od dnia zgtoszenia
reklamacji do dnia oddania towaru do uzytku Klientowi z wytaczeniem dni ustawowo wolnych od
pracy.

3. Jedli Klientowi, ktéry nie jest Konsumentem zostata udzielona gwarancja na towary i ustugi,
wytaczona zostaje wobec niego odpowiedzialno$¢ Sprzedawcy z tytutu rekojmi za wady fizyczne
towardéw i ustug.



4. Klient, w przypadku gdy produkt ma wade, ma prawo do ztozenia reklamacji na podstawie
przepiséw ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tekst jednolity Dz.U.2014, poz. 121
z pdzn. zmianami) art. 556 - 576 Rekojmia za wady.

5. Klient ma prawo do ztozenia reklamacji na podstawie rekojmi, jezeli towar jest wadliwy.
Rozréznia sie dwa rodzaje wad: fizyczng i prawng. Wada fizyczna to niezgodnos$¢ produktu z
umowa. Dochodzi do niej w szczegdlnosci wtedy, gdy rzecz (i) nie ma wtasciwosci, ktére produkt
tego rodzaju powinien mie¢, (ii) nie ma wtasciwosci, o ktérych Konsument zostat zapewniony przez
sprzedawce lub reklame, (iii) nie nadaje sie do celu, o ktérym kupujacy poinformowat sprzedawce,
(iv) zostata wydana kupujagcemu w stanie niezupetnym. Z kolei wada prawna moze polegac na tym,
ze kupiony przez Konsumenta towar (i) jest wtasnoscig osoby trzeciej, (ii) jest obcigzony prawem
osoby trzeciej albo (iii) cechuje sie ograniczeniami w korzystaniu lub rozporzadzaniu nim w wyniku
decyzji lub orzeczenia wtasciwego organu.

6. W sytuacji wystapienia wady Klient moze ztozy¢ do sprzedawcy reklamacje z tytutu rekojmi i
zazadac jednego z czterech dziatan:

a) wymiany towaru na nowy;

b) naprawy towaru;

c) obnizenia ceny;

d) odstgpienia od umowy - o ile wada jest istotna.

Jezeli Klient jest konsumentem, moze zamiast zaproponowanego przez sprzedawce usuniecia
wady zadac¢ wymiany rzeczy na wolna od wad albo zamiast wymiany rzeczy zada¢ usuniecia wady,
chyba Ze doprowadzenie rzeczy do zgodnosci z umowa w sposdb wybrany przez Klienta bedacego
Konsumentem jest niemozliwe albo wymagatoby nadmiernych kosztéw w poréwnaniu ze
sposobem proponowanym przez Sprzedawce. Wybér zadania zalezy do Klienta, jednakze zadanie
obnizenia ceny lub odstgpienie od umowy nie moze nastgpi¢, jesli Sprzedawca niezwtocznie i bez
nadmiernych niedogodnosci dla Kupujacego wade usunie lub wymieni rzecz wadliwa na wolng od
wad. Sprzedawca moze pod pewnymi warunkami zaproponowac inne rozwigzanie niz zadane
przez klienta, ale moze sie to odby¢ z uwzglednieniem nastepujacych okolicznosci:

a) tatwosc i szybko$¢ wymiany lub naprawy towaru;
b) charakter wady - istotna czy nieistotna;
c) to, czy towar byt wczesniej reklamowany.

7. Jedli Klient zada wymiany rzeczy lub jej naprawy, Sprzedawca moze odméwié spetnienia tego
zadania pod warunkiem, ze opcja wskazana przez Klienta:

a) bytaby niemozliwa do zrealizowania dla Sprzedawcy albo
b) w poréwnaniu z drugim z mozliwych zadan wymagataby nadmiernych kosztow.

8. Sprzedawca moze zaproponowac inne rozwigzanie. Niezaleznie od powyzszego, w tej sytuacji
Konsument moze zmieni¢ swdj wybdr i zagdaé doprowadzenia towaru do stanu zgodnosci z umowg
w inny sposodb, tj. obnizenia ceny lub odstgpienia od umowy.

9. Sprzedawca musi wymienic towar lub usunag¢ wade w rozsagdnym czasie, ktéry trwa nie dtuzej
niz 17 dni kalendarzowych. Jesli Sprzedawca nie dochowa tego terminu, KLIENT moze wyznaczy¢
mu czas na spetnienie zadania. W przypadku dalszej bezczynno$ci SPRZEDAWCY i uptywu
wyznaczonego terminu Konsument jest uprawniony do odstgpienia od umowy lub Zadania
obnizenia ceny.



10. Sprzedawca odpowiada wobec Klienta za sprzedany towar z tytutu rekojmi, jezeli wada
zostanie stwierdzona w okresie 2 lat od momentu jego wydania. Klient powinien wykazaé¢, ze wada
towaru istniata w momencie zakupu.

11. Reklamacje mozna ztozy¢ w dowolnej formie. Dla celéw dowodowych najbezpieczniej zrobié
to pisemnie. Nalezy opisa¢ zauwazong wade i okresli¢ swoje zadania przewidziane w ramach
rekojmi. Pismo reklamacyjne Klient moze przekazac¢ Sprzedawcy bezposrednio (za potwierdzeniem
na osobnej kopii) lub wysytac listem poleconym za zwrotnym potwierdzeniem odbioru lub na
adres e-mail sklep@mag-complex.pl

12. Jezeli zadanie ztozone przez Klienta bedacego Konsumentem przy reklamacji dotyczy: a)
naprawy towaru, b) wymiany towaru na nowy, c) obnizenia ceny towaru, to na Sprzedawcy
spoczywa obowigzek rozpatrzenia reklamacji w terminie 14 dni kalendarzowych od dnia jej
ztozenia. W przypadku niedotrzymania tego terminu uznaje sie, ze reklamacja jest zasadna.

13.Reklamowane Produkty nalezy odestac¢ wraz z informacja o przyczynie reklamacji na adres
MAG-COMPLEX ul. Mickiewicza 14A/1, 83-130 Pelplin z dopiskiem ,,REKLAMACJA MAG-COMPLEX".

14. Koszty poniesione przez Konsumenta zwigzane z odestaniem reklamowanego produktu
zostang zwrécone przez Sprzedawce.

§11 Reklamacje w zakresie $wiadczenia ustug droga elektroniczng

1. MAG-COMPLEX Radostaw Jachimowski podejmuje dziatania w celu zapewnienia w petni
poprawnego dziatania Sklepu, w takim zakresie, jaki wynika z aktualnej wiedzy technicznej i
zobowiazuje sie usungé¢ w rozsadnym terminie wszelkie nieprawidtowosci zgtoszone przez
Klientéw.

2. Klient zobowigzany jest niezwtocznie powiadomi¢ MAG-COMPLEX Radostaw Jachimowski o
wszelkich nieprawidtowosciach lub przerwach w funkcjonowaniu serwisu Sklepu Internetowego.

3. Nieprawidtowosci zwigzane z funkcjonowaniem Sklepu Klient moze zgtasza¢ mailowo pod
adres sklep@mag-complex.pl lub przy uzyciu formularza kontaktowego.

4. W reklamacji Klient powinien poda¢ swoje imie i nazwisko, adres do korespondenciji, rodzaj i
date wystapienia nieprawidtowosci zwigzanej z funkcjonowaniem Sklepu.

5. MAG-COMPLEX Radostaw Jachimowski zobowigzuje sie do rozpatrzenia kazdej reklamacji w
terminie do 14 dni, a gdyby to nie byto mozliwe, do poinformowania w tym okresie Klienta, kiedy
reklamacja zostanie rozpatrzona.

§12. Ochrona danych osobowych
1. Administratorem danych osobowych jest Sprzedawca.

2. Klient dokonujac rejestracji wyraza zgode na gromadzenie i przetwarzanie przez Sprzedawce,
podanych w formularzu danych osobowych, w rozumieniu ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o
ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. nr 101 poz. 926 z zm.) w celu realizacji umowy. W
tym celu dane osobowe mogg zostac¢ udostepnione podmiotom, za posrednictwem ktérych
Sprzedawca realizuje Zamdwienie.

3. Podanie przez Klienta nastepujacych danych osobowych: imie, nazwisko, e-mail, ulica, numer
budynku i lokalu, kod pocztowy, miejscowos¢, kraj, numer telefonu jest niezbedne w celu realizacji
Zamoéwienia. W przypadku podmiotéw gospodarczych nazwe firmy, dane adresowe, NIPu.



4. Klient dokonujac rejestracji lub zapisujac sie do newslettera moze wyrazi¢ zgode na
przetwarzanie danych osobowych, podanych w formularzu w celach reklamy, badania rynku,
badania zachowan i preferencji Klienta z przeznaczeniem wynikéw tych badan na potrzeby
polepszenia jakosci ustug $wiadczonych przez Sprzedawce.

5. Po dokonaniu wysytki zakupionego towaru, Sklep w ramach realizacji umowy z Kupujacym jest
zobowigzany przesta¢ Kupujacemu na adres poczty elektronicznej zaproszenie do wypetnienia
ankiety w celu zbadania jego opinii o przeprowadzonej transakcji. Kupujacy jest uprawniony,
jednak nie zobowiazany do jej wypetnienia.

6. Klientowi przystuguje prawo wgladu do tresci podanych danych osobowych oraz ich
poprawiania, a takze zadania usuniecia danych.



